[bookmark: _p8diyaghi287]Podcast opgave – trends indenfor digital markedsføring

Emne: AI Search vs. Google – fremtidens SEO
Vært: Jacob
Gæster: Mille og Caroline

	 
	Indhold
	Speaker
	Kilder

	Lokke/teaser
(hvorfor skal du lytte til den her podcast)
 
	“Hvad sker der, når dine kunder ikke længere googler, men spørger AI? Og hvad betyder det for din virksomheds synlighed online?”

Og er SEO som vi kender det, måske endda ved at uddø?

	Mille


Caroline
	 

	Intro/
Temalyd
(husk link til min lydfil og skriv hvilken del af lyden bruges)
 
	Jingle

Over jingle: “Velkommen til “Fremtidens Markedsføring” hvor vi gør digital markedsføring let at forstå.”


	 

Jacob
	Link til jingle:


	Velkommen
(hvem er jeg/vi, hvad taler jeg/vi om, hvad vil der ske i løbet af podcasten)
 
	Velkommen til “Fremtidens Markedsføring” hvor vi gør digital markedsføring let at forstå. 
· Jeg hedder…
· Tale om noget, som påvirker alle virksomheder - hvordan vi søger efter viden og produkter.
· Flere søger med AI-chatbots fremfor Google
· Især yngre brugere
· Præsentation af eksperter

	
Jacob
	

	Indhold
(trendsene – dit/jeres reelle indhold)
 
Du/I skal ikke skrive alt hvad I vil sige – men skrive emner og underpunkter i overskrifter. 
	DEL 1 – Konsekvensen af AI-søgninger:
· Kampen om at ligge nr. 1 på Google forsvinder
· Brugerne ser ét svar, ikke 10 links

· Så AI vælger for os → ikke brugeren?

· Ja – AI samler viden fra mange kilder og vælger selv
· Synlighed bliver sværere – man skal blive den valgte kilde

[bookmark: _8eab2cmhxlgu]DEL 2 – Nye krav til SEO
· Klassisk SEO (søgeord, backlinks) mister værdi
· AI belønner kvalitet og troværdighed

· Hvordan bliver man troværdig?

· Lav godt og unikt indhold
· Tænk i spørgsmål og svar (FAQ-format)
· Bliv nævnt på troværdige sider

· Så: hjælp, ikke sælg.

· Ja! Vær ekspert i dit felt → AI vælger dig som kilde.

[bookmark: _za1hywemyiq]DEL 3 – Konkrete eksempler
· I stedet for “frisør i Slagelse” → skriv “Hvordan vælger jeg den rigtige klipning til tykt hår?”
· Menneskelig tone + konkrete svar = AI elsker det

· SEO handler nu om mennesker, ikke algoritmer.

· PR + SEO smelter sammen
· Troværdige omtaler = styrker autoritet

[bookmark: _wg8osoyf5z3q]DEL 4 – Muligheder for små virksomheder
· Kan små virksomheder overhovedet følge med?

· Ja – de kan vinde på niche og ekspertviden
· Eksempler: bageri → “Derfor hæver dit brød ikke”
· AI bruger konkret og detaljeret indhold

· Det handler ikke om budget – men om viden.
Del ud af din ekspertise = du bliver valgt.

AFSLUTNING
· SEO er ikke dødt – men ændret
· Fokus: kvalitet, troværdighed, hjælpsomt indhold
· Fremtidens spørgsmål er ikke “Hvordan kommer jeg øverst på Google?”
· … men “Hvordan bliver jeg den, AI vælger at lytte til?”
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https://webbiquity.com/ai-in-marketing/ai-chatbots-vs-search-engines-the-data-behind-the-disruption-debate/

https://searchengineland.com/how-generative-engines-define-rank-trustworthy-content-461575

https://cxl.com/blog/author-brand-credibility-seo-ai-search/

https://www.gwi.com/blog/ai-and-search


https://www.searchenginejournal.com/human-centered-seo-how-to-succeed-while-others-struggle-with-ai/550686/

https://york.ie/blog/seo-is-not-dead-its-evolving/  

	Opfordringer/CTA
(hvad vil du/I gerne have, at lytterne gør bagefter)
	“Hvis du vil læse mere om SEO eller AI marketing kan du hoppe ind på vores hjemmeside og læse mere”
	Jacob
	 

	Outro/Lyd
(Husk link til min/jeres lydfil – og hvilken del bruges)
	Jingle (samme som intro, evt. fade ud).

“Tak fordi du lyttede med. Vi høres ved i næste episode”
	 Jacob
	 


 


